Unico e
inimitabile

CON LUI L'ESPRESSO E POSSIBILE GUSTARE UN CAFFE DALLE QUALITA

STRAORDINARIE, RISULTATO DEL PROGETTO MADE IN ITALY NATO

DALLESPERIENZA DI AZIENDE RIUNITE CAFFE E TERMOZETA

Lui I'espresso. Gia il nome sottolinea
'unicita della proposta: un prodotto
completamente italiano dedicato a una
delle bevande pill apprezzate nel no-
stro Paese e anche all'estero, il caffé.
Un sistermna integrato di macchina e cap-
sule per preparare il vero espresso, di-
stribuito tramite Boutique dirette o cor-
ner all'interno di negozi di casalinghi. Au-
ton di questa iniziativa sono, da un lato,
Termozeta per la parte tecnologica, dal-
I'altro, le Aziende Riunite Caffé, gruppo
operante nel modo del caffé crudo e to-
stato dal 1856,

Il isultato della collaborazione & un mo-
dello di macchina compatta e funzio-
nale, studiata per garantire un espres-
so dalle gualité indiscusse e dall’aro-
ma inconfondibile. Quattro semplici
mosse, come accendere |'apparec-
chio, inserire la capsula, premere il ta-
sto per |'erogazione e una volta rag-
giunta la quantita desiderata premere
nuovamente lo stesso tasto per termi-
nare |'operazione, danno come risulta-
to un caffé buono come quello del bar.
Con una opzione in pil; la scelta della
miscela. Le capsule, infatti, sono di-
sponibili in quattro miscele: Classico,
dal gusto pieno ed equilibrato; Inten-
50, dal carattere forte e dal sapore de-
ciso; Vellutato, dal gusto dalce e frut-
tato; Decaffeinato, dal ridotto contenu-
to di caffeina (non superiore allo 0,1%)
combinato a un sapore ricco di perso-
nalita. Personalita & difatti il concetto
alla base del progetto Lui I'espresso, a
partire dal nome. «La scelta - spiega
Daniele Talso, amministratore delegato
- & avvenuta come per gioco. In realta
cercavamo un nome di impatto a livel-

lo internazionale, ma italiano nel con-
cetto, capace cioé diricordare il tipo di
prodotto offerto».

«ll primo incontro - ricorda Talso - & av-
venuto tre anni fa. E stato fatto uno stu-
dio di mercato per capire la fattibilita
dell'iniziativa e il tipo di distribuzione cui
rivolgersi. La societa & stato costituita
un anno e mezzo fa ed é diventata ope-
rativa nel dicembre 2007 con 'apertu-
ra della prima Boutique diretta a Pia-
cenza». La vendita, infatti, delle mac-
chine e delle capsule avviene tramite

Boutique Lui I'espresso oppure tr
Boutique in Boutique, cioé allin
di negozi di articoli casalinghi dil
Il tipo di prodotto richiede un

vendita di fascia alta con il g
staurare un rapporto di part
«Consideriamo - chiarisce |
stratore delegato - le Boutiqu
partner di un'iniziativa che ci dist
perché siamo italiani; proponian
prodotto qualitativamente su|

la concorrenza, dal momenta
biamo un laboratorio ad hoc




